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 المستخمص:

بيف ىذه التطورات  شيد العقد الماوي تطورات تكنولوجية متسارعة أحدثت تحولات جذرية في مختمؼ مناحي الحياة، ومف
وفي الوقت الذي تعد فيو تقنية  ،فيرس التي فتحت آفاقاً واسعة أماـ التفاعؿ الافتراوي والاقتصاد الرقمي ظيور تقنية الميتا

فيرس نقمة نوعية في عالـ التكنولوجيا، إلا أنيا طرحت تحديات قانونية وتشريعية عديدة، لا سيما فيما يتعمؽ بحماية  الميتا
فيرس الافتراوية واللبمركزية أثارت تساؤلات حوؿ مدى كفاية القوانيف  فطبيعة الميتا ،الفكرية مثؿ العلبمات التجارية الممكية

يسعى ىذا البحث لدراسة الانعكاسات ، و التقميدية في حماية حقوؽ أصحاب العلبمات التجارية في ىذا العالـ الافتراوي الجديد
اية العلبمات التجارية، مف خلبؿ تحميؿ التحديات التي تواجو حماية العلبمات التجارية في القانونية لمميتافيرس عمى نظـ حم

وذلؾ مف منظور  ،عالـ الميتافيرس الافتراوي، ومدى كفاية التشريعات القانونية الوطنية والدولية الحالية لمواجية ىذه التحديات
لعلبمة التجارية وخصائصيا وأنواعيا، كما يعرّؼ الميتافيرس مفيوـ ا ، ويستعرض البحثالقانوف المصري والنظاـ السعودي

ثـ ينتقؿ إلى مناقشة التحديات القانونية المعاصرة التي تواجو حماية  في مبحث تمييدي، ويناقش أىـ مكوناتو وتطبيقاتو
طبيعة الافتراوية لمميتافيرس، ، مع التركيز عمى التحديات المتعمقة بالالأوؿمبحث الالعلبمات التجارية في عالـ الميتافيرس في 

مدى كفاية الأطر التشريعية عمى  الثانيمبحث الفي  يناقشثـ ، والممكية واليوية الرقمية، وتقنية البموؾ تشيف والعملبت المشفرة
ف الميتافيرس، مع تسميط الووء عمى القوانيبيئة المستوى الوطني والدولي لمواجية تحديات حماية العلبمات التجارية في 

كما يناقش دور المنظمات الدولية مثؿ الويبو في ىذا المجاؿ،  ،المصرية والسعودية، وكذلؾ الاتفاقيات الدولية ذات الصمة
يخمص البحث إلى مجموعة مف ، و إوافة إلى آليات تسوية المنازعات المتعمقة بالعلبمات التجارية عبر الإنترنت والميتافيرس

ورورة تحديث التشريعات  لا سيماا تعزيز حماية العلبمات التجارية في عالـ الميتافيرس، النتائج والتوصيات التي مف شأني
الوطنية والاتفاقيات الدولية بما يتناسب مع متطمبات العصر الرقمي، وتبني حموؿ تقنية مثؿ التقنيات القائمة عمى البموؾ تشيف 

التعاوف الدولي في مجاؿ تسوية منازعات العلبمات التجارية عبر لحماية العلبمات التجارية في الميتافيرس، إوافة إلى تعزيز 
 الإنترنت والميتافيرس.

 الكممات المفتاحية: 
 العلبمات التجارية، الميتا فيرس، الممكية الفكرية، التحديات القانونية، الحماية الدولية.

The Metaverse and its Legal Implications on Trademark Protection law - An Analytical 

Study in view of Egyptian Law and Saudi law. 
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abstract: 
Recent decades have witnessed rapid technological developments that have brought about 

radical transformations in various aspects of life. Among these developments is the emergence of 

metaverse technology, which has opened vast horizons for virtual interaction and the digital 

economy. While metaverse technology represents a quantum leap in the world of technology, it 

has also posed numerous legal and legislative challenges, especially regarding protecting 

intellectual property such as trademarks. The virtual and decentralized nature of the metaverse 

has raised questions about the adequacy of traditional laws in protecting the rights of trademark 

owners in this new virtual world. As such, this research seeks to study the legal implications of 

the metaverse on trademark protection systems, by analyzing the challenges facing trademark 

protection in the virtual metaverse world, and the adequacy of current national and international 

legal legislations in facing these challenges, from the perspective of Egyptian and Saudi laws. 

The research starts with a preliminary chapter explaining the concept, characteristics, and types 

of trademarks, as well as defining the metaverse and discussing its key components and 

applications. The research then moves on to discuss the contemporary legal challenges facing 

trademark protection in the metaverse world in an independent chapter, focusing on the 

challenges related to the virtual nature of the metaverse, digital ownership and identity, and 

blockchain technology and cryptocurrencies. It then discusses in another independent chapter the 

adequacy of legislative frameworks at the national and international levels to meet the challenges 

of protecting trademarks in the metaverse environment, highlighting relevant Egyptian and Saudi 

laws, as well as related international conventions, in addition to discussing the role of 

international organizations such as WIPO in this regard, as well as dispute settlement 

mechanisms related to trademarks online and in the metaverse. 

The research concludes with a set of findings and recommendations that would enhance 

trademark protection in the metaverse world, notably the need to update national legislations and 

international conventions to suit the requirements of the digital age and adopt technological 

solutions such as blockchain-based technologies to protect trademarks in the metaverse, in 

addition to enhancing international cooperation in resolving trademark disputes online and in the 

metaverse. 

keywords: 
Trademarks, Metaverse, Intellectual property, Legal challenges, international protection. 
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 المقدمة

إف موووع حماية العلبمات التجارية في العالـ الافتراوي يُعد مف المواويع الميمة والتي تستدعي مزيداً مف البحث 
لتطور السريع والمتزايد لمتقنيات الرقمية والواقع الافتراوي أدى إلى ظيور العديد مف التحديات حيث إف ا ،والدراسة

ونظراً لعدـ وجود أطر ، والإشكاليات المتعمقة بحماية حقوؽ الممكية الفكرية لمعلبمات التجارية في ىذه البيئة الافتراوية
ؾ العلبمات التجارية شائعة سواء مف خلبؿ استخداـ علبمات قانونية واوحة تنظـ ىذا المجاؿ، فقد أصبحت حالات انتيا

 تجارية حقيقية بشكؿ غير مشروع في العالـ الافتراوي أو العكس

تكمف مشكمة البحث في كيفية ووع أطر وتشريعات قانونية فعالة تومف الحماية الكاممة لمعلبمات و  مشكمة البحث:
التعامؿ مع حالات الانتياؾ، مع مراعاة الموازنة بيف حماية حقوؽ الممكية التجارية في البيئة الافتراوية، وتحدد آليات 

 بيئة إلى تحميؿ التحديات القانونية الناجمة عف ، ومف ثـ يسعى البحثالفكرية وتشجيع الإبداع والابتكار في ىذا المجاؿ
القانوف المصري والنظاـ السعودي، في ووء  أنظمة حماية العلبمات التجاريةعمى  االافتراوية وانعكاساتيالميتا فيرس 

 قتراح آليات لمواجية ىذه التحديات عمى المستوييف المحمي والدولي.يسعى لاو 

بحث في كوف ىذا الموووع يمسّ جانباً حيوياً وىاماً في ظؿّ التطور اليائؿ والمتسارع الأىمية  وتظير أىمية البحث:
أفّ غياب أطر قانونية واوحة وشاممة تومف الحماية الفعالة لمعلبمات إذ  ،لمتقنيات الرقمية وانتشار الواقع الافتراوي

لذا فإفّ  ،التجارية في ىذه البيئة الافتراوية الحديثة، قد أدّى إلى ظيور العديد مف التحديات وحالات انتياؾ ليذه العلبمات
المناسبة لسدّىا، بما يومف التوازف بيف البحث سيساىـ في تسميط الووء عمى الثغرات التشريعية، واقتراح الحموؿ والآليات 

 حماية حقوؽ الممكية الفكرية وتشجيع الابتكار والإبداع في ىذا المجاؿ الحيوي.

التعرؼ عمى التحديات والمشاكؿ التي تواجو حماية العلبمات التجارية في تتمخص اىداؼ البحث في  أىداف البحث:
لتوفير الحماية الكافية لمعلبمات  في مصر والسعودية ف والتشريعات الحاليةدراسة مدى ملبءمة القواني، و العالـ الافتراوي

اقتراح آليات وحموؿ عممية لسد الثغرات التشريعية الحالية وووع ، و التجارية في البيئة الافتراوية وسد الثغرات إف وجدت
زف بيف حماية العلبمات التجارية مف دراسة سبؿ تحقيؽ التوا، و أطر قانونية شاممة تغطي العالميف الافتراوي والحقيقي

الاستفادة مف التجارب والممارسات الدولية الناجحة في مجاؿ ، وكذلؾ جية وتشجيع الابتكار والإبداع مف جية أخرى
ووع توصيات ومقترحات لصانعي القرار حوؿ كيفية تطوير ، ثـ حماية العلبمات التجارية في العالـ الافتراوي

  ذات الصمة بما يكفؿ حماية فعالة لمعلبمات التجارية.التشريعات والقوانيف 

سيعتمد البحث عمى المنيج الوصفي التحميمي مف خلبؿ جمع البيانات والمعمومات ذات الصمة بموووع  منيجية البحث:
ودية، حماية العلبمات التجارية في العالـ الافتراوي، وتحميؿ النصوص القانونية والأنظمة ذات العلبقة في مصر والسع
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ودراسة التجارب والممارسات الدولية في ىذا المجاؿ، بيدؼ استخلبص النتائج وتقديـ التوصيات والمقترحات التي مف 
 شأنيا تطوير التشريعات لتوفير الحماية الفعالة لمعلبمات التجارية. 

 خطة البحث
 المقدمة

 المبحث التمييدي: ماىية العلامات التجارية والميتا فيرس
 لأوؿ: تعريؼ العلبمة التجارية وماىية الميتا فيرسالمطمب ا

 المطمب الثاني: أىمية ووظيفة العلبمة التجارية في الميتا فيرس
 المستخدمة في الميتا فيرس المطمب الثالث: أنواع العلبمات التجارية

 مواجيتيا بلوسلحماية العلامات التجارية في الميتا فيرس  المعاصرة المبحث الأول: التحديات القانونية
 المطمب الأوؿ: التحديات المتعمقة بالطبيعة الافتراوية لمميتا فيرس

 المطمب الثاني: التحديات المتعمقة بالممكية واليوية الرقمية في الميتا فيرس
 المطمب الثالث: التحديات المتعمقة بتقنية البموؾ تشيف والعملبت المشفرة في الميتا فيرس

 ة الأطر التشريعية الوطنية والدولية لحماية العلامات التجارية في الميتا فيرسالمبحث الثاني: مدى كفاي
 المطمب الأوؿ: مدى كفاية التشريعات الوطنية لحماية العلبمات التجارية في الميتا فيرس

 المطمب الثاني: الاطر التشريعية الدولية ودور المنظمات في حماية العلبمات التجارية في الميتا فيرس
 فيرس مب الثالث: آليات تسوية المنازعات والممارسات الدولية في مجاؿ حماية العلبمات التجارية في الميتاالمط

 الخاتمة، التوصيات والنتائج 
 المراجع
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 المبحث التمييدي

 العلامات التجارية في الميتا فيرس

راوي جديد يفتح آفاقاً واسعة أماـ الشركات والعلبمات يشيد العالـ ثورة تكنولوجية ىائمة مع ظيور الميتا فيرس كواقع افت
وقد أصبحت العلبمات التجارية ذات أىمية كبرى في عالـ الميتا فيرس لتمييز المنتجات والخدمات الافتراوية  ،التجارية

مب اوؿ، ثـ وجذب المستخدميف، وسنتناوؿ في ىذا المبحث التمييدي تعريؼ العلبمة التجارية وماىية الميتا فيرس في مط
نبيف أىمية العلبمة التجارية ووظيفتيا في الميتا فيرس في مطمب ثاف، ثـ نستعرض أنواع العلبمات التجارية في ىذا العالـ 

 الافتراوي في مطمب ثالث.

 المطمب الأول

 تعريف العلامة التجارية وماىية الميتا فيرس

والصناعية، حيث تُعد مف الاصوؿ ذات القيمة الاقتصادية العلبمة التجارية مف أىـ مقومات نجاح المنشآت التجارية 
(، وفي ظؿ ظيور عالـ الميتا فيرس 79العالية لمشركات، كما ترتبط ارتباطاً وثيقاً بقدرتيا التنافسية وحصتيا السوقية )

(، ومف ثـ 81جديد )الافتراوي، أصبح لزاماً عمى الشركات فيـ طبيعة العلبمات التجارية ودورىا المحوري في ىذا العالـ ال
سنتناوؿ في ىذا المطمب تعريؼ العلبمة التجارية وشرح ماىية الميتا فيرس كواقع افتراوي جديد يفتح آفاقاً واسعة أماـ 

 العلبمات التجارية.

 أولا: تعريف العلامة التجارية:

ز، أو شعار، أو تصميـ، أو صورة، : تُعرَّؼ العلبمة التجارية بأنيا عبارة عف اسـ، أو رمتعريفيا في الفقو القانوني -7
أو مزيج مف ىذه العناصر، يتـ استخدامو لتمييز سمع وخدمات منشأة تجارية عف سمع وخدمات المنشآت الأخرى، وتوفر 
العلبمة التجارية لممستيمؾ ومانة بمصدر السمعة أو الخدمة، فيتعرؼ مف خلبليا عمى منتجات وخدمات معينة بدلًا مف 

 .(87مجيولة )البحث عف بدائؿ 

في وقد عرَّفتيا منظمة التجارة العالمية بأنيا: أي علبمة تستخدـ في التجارة لمتمييز بيف  تعريف المنظمات الدولية: -2
(، كما عرفتيا المنظمة العالمية لمممكية الفكرية بأنيا: أي علبمة مرئية، بما في 82منتجات وخدمات معرووة في السوؽ )

                                                           
79
 .022، ص0212عًُذت انمهُىبٍ، انًهكُت انصُبػُت، داس انُهضت انؼشبُت،  

80
  Margoni, T. (2019). The Metaverse and Trademarks: Much Ado about Nothing Journal of Intellectual 

Property, Information Technology and Electronic Commerce Law, 10 (3), 274-293. 
81
 .02ص ،0219ػهٍ عُذ لبعى، دًبَت انؼلايبث انخجبسَت فٍ ظم الاَخشَج، انًشكض انمىيٍ نلإصذاساث انمبَىَُت،  
80
 .12احفبلُت يُظًت انخجبسة انؼبنًُت بشأٌ جىاَب دمىق انًهكُت انفكشَت انًخصهت ببنخجبسة، انًبدة  
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، أو تركيبة مف ىذه العناصر، تستخدـ لتمييز منتجات أو خدمات مف جية معينة عف غيرىا ذلؾ اسـ، شعار، شكؿ، لوف
(83). 

وجاء تعريفيا في قانوف الممكية الفكرية المصري بأنيا: "أي علبمة  تعريفيا في القانون المصري والنظام السعودي: -3
نظاـ العلبمات التجارية السعودي بأنيا: "أي  (، كما عرفيا84تستخدـ في التجارة لتمييز بوائع أو خدمات عف غيرىا")

 (.85علبمة تستخدـ في التجارة لتمييز بوائع أو خدمات مف جية ما عف غيرىا")

 ثانيا: الميتا فيرس مفيومو وخصائصو:

نشأ مصطمح الميتا فيرس في الأصؿ في المجاؿ الأدبي والنقدي، إذ كاف يُستخدـ للئشارة إلى مفيوم الميتا فيرس: -7
ناصر والمفاىيـ التي تتجاوز النص الأدبي ذاتو، وتتيح لمقارئ الوصوؿ إلى مستويات أعمؽ مف المعنى غير المباشرة الع

ويُعدّ الميتا فيرس أحد أشكاؿ التعبير الأدبي الرمزية التي يستخدميا الكاتب لإوفاء طابع مجازي عمى النص،  ،أو الظاىرة
شارات تتجاوز المعنى  (.86الحرفي أو السطحي لمنص ) بحيث يحمؿ مفاىيـ وا 

وفي السنوات الأخيرة، انتقؿ ىذا المفيوـ إلى المجاؿ التكنولوجي، للئشارة إلى عوالـ افتراوية شاممة تتيح لممستخدميف 
التفاعؿ العميؽ مع بعويـ البعض ومع المحتوى الرقمي بطرؽ تفوؽ التفاعلبت عبر شبكة الإنترنت التقميدية، ومف ثـ 

لميتا فيرس يشير إلى ذلؾ العالـ الافتراوي الذي يتـ إنشاؤه بواسطة تقنيات الواقع المعزز والواقع أصبح مصطمح ا
أو تقدـ عوالـ افتراوية جديدة تمامًا، مف خلبؿ استخداـ أجيزة خاصة  الافتراوي، لخمؽ بيئة رقمية تعكس العالـ الحقيقي

 (.87بالواقع الافتراوي)

 ميتا فيرس كبيئة رقمية بعدة خصائص ميمة، مف أبرزىا: وتتميز ال خصائص الميتا فيرس:-2

: حيث تسمح بيئة الميتا فيرس لممستخدميف بالتفاعؿ مع البيئة الرقمية والأشخاص التفاعل مع البيئة الرقميةأولا: 
 .(88والكائنات الموجودة فييا، خلبؿ استخداـ واجيات مستخدـ سيمة وأجيزة تحكـ متطورة)

                                                           
82
 انًُظًت انؼبنًُت نهًهكُت انفكشَت، يؼبهذة لبَىٌ انؼلايبث انخجبسَت. 
84
 .32، انًبدة 0220نغُت  80لبَىٌ انًهكُت انفكشَت انًصشٌ سلى  
 .0ؼىدٌ، انًبدة َظبو انؼلايبث انخجبسَت انغ 82

86
Kennedy, X.J., & Gioia, D. (2012). Literature: An Introduction to Fiction, Poetry, Drama, and Writing (12th ed.). 

 ،0عًُش دبيذ انجًبل، انًهكُت انفكشَت فٍ انفضبء الانكخشوٍَ، يجهت كهُت انمبَىٌ انكىَخُت انؼبنًُت، انؼذد  87

88 Smith, John. "The Metaverse: A Digital Environment." Encyclopedia of Virtual Reality. 
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: حيث يتيح الواقع المعزز لممستخدميف رؤية العالـ الحقيقي المحسف بواسطة عناصر رقمية موافة، زثانيا: الواقع المعز 
 .(89ويمكف أف تشمؿ ىذه العناصر المعمومات الإوافية والرسومات ثلبثية الأبعاد والأصوات وغيرىا )

حيث يتـ إنشاء بيئات رقمية مفصمة بشكؿ  والذي يتيح لممستخدميف تجربة عوالـ افتراوية تمامًا، ثالثا: الواقع الافتراضي:
 (91واقعي تمامًا، يتطمب ذلؾ استخداـ أجيزة خاصة مثؿ النظارات الافتراوية لإدخاؿ المستخدـ في ىذه البيئات )

حيث يسمح الميتا فيرس للؤشخاص بالتفاعؿ والتعاوف مع بعويـ البعض في  :من خلال البيئة الرقمية رابعا: التعاون
لرقمية، كما يمكف للؤشخاص مف خلبليا التواصؿ والتعاوف في الوقت الحقيقي بغض النظر عف موقعيـ نفس البيئة ا
 .(97الجغرافي )

حيث تتيح الميتا فيرس لممستخدميف تخصيص بيئة العمؿ الرقمية وفقًا لاحتياجاتيـ  :تخصيص بيئة العملخامسا: 
 (.92الموجودة في البيئة وتكييفيا لتمبية احتياجاتيـ الفردية ) وتفويلبتيـ الشخصية، كما يمكف لممستخدميف تغيير العناصر

يتبيف مما سبؽ اف العلبمة التجارية تعتبر عنصراً أساسياً في تمييز السمع والخدمات والتعبير عف جودتيا، كما تُعدّ أصلًب 
لممستخدميف التواصؿ والتعاوف مف  ذا قيمة اقتصادية عالية لمشركات، ويُعرّؼ الميتا فيرس بأنو عالـ افتراوي تفاعمي يتيح

خلبؿ طرؽ تقنية متطورة، ومف ثـ تكتسب العلبمات التجارية أىمية كبرى في الترويج لممنتجات والخدمات الرقمية داخؿ 
 عالـ الميتا فيرس الافتراوي.
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 المطمب الثاني

 أىمية ووظيفة العلامة التجارية في الميتا فيرس

ناصر نجاح المنتجات والخدمات في أي بيئة تجارية، لما ليا مف دور بارز في جذب العلبمة التجارية مف أىـ ع
المستيمكيف وكسب ثقتيـ وبناء الولاء لممنتج، وفي ظؿ ظيور الميتا فيرس كبيئة تجارية جديدة، أصبح مف الوروري 

لـ الافتراوي، وىو ما سنتناولو في تسميط الووء عمى الأىمية الحاسمة لمعلبمات التجارية ووظائفيا المختمفة في ىذا العا
 ىذا المطمب.

 أولا: أىمية العلامة في الميتا فيرس:

العلبمة التجارية وتحظى بأىمية كبيرة في عالـ الأعماؿ والتجارة، حيث تعكس ىوية المنتج أو الخدمة وتميزىا عف 
 خص أىميتيا فيما يمي:المنافسيف، وتساىـ في بناء صورة إيجابية لمشركة وتعزز ثقة المستيمكيف وتتم

تؤدي العلبمة التجارية دوراً ميماً في تمييز المنتجات والخدمات في بيئة الميتا فيرس، إذ تمييز المنتجات والخدمات:  -7
تتيح لممستخدميف التعرّؼ عمى مصدر ىذه المنتجات والخدمات ومنشئيا، مما يسيّؿ عمييـ عممية اتخاذ القرار الشرائي 

لخيارات المتاحة. كما تمَكِّف العلبمة التجارية صاحبيا مف تمييز منتجاتو وخدماتو عف مثيلبتيا لدى بيف العديد مف ا
 (.93المنافسيف، ما يحميو مف المنافسة غير المشروعة في ىذه البيئة الافتراوية )

قية والثقة في بيئة الميتا تحظى العلبمات التجارية الراسخة والمعروفة بقدر أكبر مف المصداتعزيز المصداقية والثقة:  -2
فيرس لأسباب عديدة، مف أبرزىا: أف شيرة ىذه العلبمات وتاريخيا العريؽ يولّداف الثقة لدى المستخدميف بجودة وموثوقية 
منتجاتيا، كما أف معاييرىا العالية تومف جودة وأداء متميزاً، ىذا بالإوافة إلى حرصيا عمى المحافظة عمى سمعتيا مف 

عملبء راقية والوفاء بالتزاماتيا، فولًب عف امتلبكيا لمخبرات والموارد التي تمكّنيا مف تمبية احتياجات خلبؿ خدمة 
 (.94المستخدميف بشكؿ أمثؿ، وسعييا الدائـ للبلتزاـ بمعايير عالية حفاظاً عمى سمعتيا )

ولاء المستخدميف ليا في بيئة الميتا فيرس، إذ  تمعب العلبمة التجارية دوراً بارزاً في بناءبناء الولاء لمعلامة التجارية:  -3
يؤدي التعرّض المتكرر لمعلبمة والتفاعؿ معيا إلى ترسيخيا في أذىاف المستخدميف وتعزيز الوعي بيا، كما أف تقديـ 

ي تركّز تجربة إيجابية عبر المنتجات والخدمات المرتبطة بالعلبمة يدعـ ثقة المستخدميف وولائيـ ليا. وتنجح العلبمات الت

                                                           
93 Keller, K. L., & Lehmann, D. R. (2006). Brands and branding: Research findings and future priorities. Marketing 

science, 25(6), 740-759. 

94 Aaker, D. A., & Joachimsthaler, E. (2000). Brand leadership: Building assets in the information age. Simon and 

Schuster. 
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عمى بناء علبقات وثيقة مع مستخدمييا في كسب ولائيـ عمى المدى الطويؿ، فيما يسيـ التواصؿ الفاعؿ معيـ في تعزيز 
 (.95انتمائيـ لمعلبمة، ما يدعـ وجودىا واستمراريتيا في بيئة تنافسية كبيئة الميتا فيرس )

قيمة تجارية عالية يمكف استغلبليا والاستفادة منيا بشكؿ تكتسب العلبمة التجارية القوية اكتساب القيمة التجارية:  -4
فعاؿ في عوالـ الميتا فيرس، إذ تسيؿ ىذه القيمة العالية عممية تسويؽ وبيع المنتجات والخدمات الافتراوية، كما تتيح 

نافسية كبيرة تصعب فرصة فرض أسعار أعمى مقارنة بالمنافسيف. كذلؾ توفر العلبمة ذات القيمة التجارية المرتفعة ميزة ت
عمى المنافسيف محاكاتيا، ىذا بالإوافة إلى إمكانية استغلبؿ قيمتيا في الترخيص والشراكات المربحة، فولًب عف دورىا 

 (.96في تعزيز ولاء المستخدميف لممنتجات والخدمات المرتبطة بيا في بيئة الميتا فيرس )

رياً في منح ىوية مميزة وفريدة لمنتجات وخدمات الشركات في عوالـ تؤدي العلبمة التجارية دوراً جوى تمييز اليوية: -5
الميتا فيرس، إذ تمنح العلبمة القوية شخصية مستقمة ترتبط بيا تمؾ المنتجات والخدمات، كما تسيـ في تمييزىا عف 

التي تتبناىا الشركة، منافسييا، وترسخ صورتيا الذىنية لدى المستخدميف. كذلؾ تعكس العلبمة التجارية القيـ والشخصية 
 (.97وتوحد رسالتيا ورؤيتيا لدى جميورىا المستيدؼ في بيئة الميتا فيرس )

يمكف تسجيؿ العلبمة التجارية لتوفير الحماية القانونية ليا ود التقميد والانتحاؿ في بيئة الميتا الحماية القانونية:  -6
يتـ تداوؿ منتجاتيا فييا، وتسجيؿ اسـ نطاقيا، ومتابعة أي فيرس، مف خلبؿ تسجيميا لدى الجيات الرسمية في كؿ دولة 

تعدٍ عمييا واتخاذ الإجراءات القانونية، ونشر الوعي بأىمية احتراـ الممكية الفكرية، مع التأكد مف عدـ انتياؾ حقوؽ 
 (.98العلبمات الأخرى عند التسجيؿ والاستخداـ، لوماف حمايتيا القانونية في بيئة الميتا فيرس )

 نيا: وظيفة العلامة في بيئة الميتا فيرس:ثا

يتمثؿ استخداـ العلبمة التجارية في بيئة الميتا فيرس في استغلبؿ البيئة الافتراوية لخمؽ تجارب تفاعمية جديدة تربط 
جر المستخدميف بالعلبمة التجارية بشكؿ عاطفي ووجداني. فعمى سبيؿ المثاؿ، يمكف لمعلبمات التجارية إنشاء أماكف ومتا

افتراوية داخؿ عوالـ الميتا فيرس تسمح لممستخدميف بتجربة المنتجات والتفاعؿ معيا بشكؿ تفاعمي ثلبثي الأبعاد. كما 

                                                           
95 Kapferer, J. N. (2012). The new strategic brand management: Advanced insights and strategic thinking. Kogan Page 

Publishers. 

96 Keller, K. L. (1993). Conceptualizing, measuring, and managing customer-based brand equity. Journal of marketing, 

57(1), 1-22. 

97 de Chernatony, L., & McDonald, M. (2003). Creating powerful brands in consumer, service, and industrial markets. 

Routledge. 
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يمكف إطلبؽ حملبت إعلبنية تفاعمية وألعاب ومسابقات ترويجية تستخدـ العلبمة التجارية كعنصر أساسي فييا. وىذا 
 (.99ربطيا عاطفياً بتجارب المستخدميف داخؿ الميتا فيرس )يساىـ في تعزيز الوعي بالعلبمة التجارية و 

يرتب استخداـ العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس الافتراوية العديد مف الآثار عمى الجانب التسويقي لتمؾ العلبمات، 
التجارية، ويرجع ذلؾ منيا ما ىو يمكف وصفو بالجانب الإيجابي ويتمثؿ في زيادة ولاء ووعي المستيمكيف تجاه العلبمة 

إلى قدرة بيئة الميتا فيرس عمى خمؽ تفاعؿ عميؽ وتجارب شخصية بيف المستخدميف والعلبمات التجارية، مما يعزز 
الروابط العاطفية مع المستيمكيف ويرسخ ولاءىـ لمعلبمة التجارية عمى المدى الطويؿ، كما يوفر قنوات تسويقية جديدة أماـ 

لبنات والتسويؽ داخؿ العالـ الافتراوي، أما الجانب السمبي فيتمثؿ في احتمالية تعرض سمعة العلبمات مف خلبؿ الإع
العلبمة لمتشويو إذا ما استُخدمت بشكؿ سيء، كما أنيا قد تواجو صعوبة كبيرة في مراقبة كافة استخداماتيا داخؿ الفواء 

 (.711الافتراوي الواسع لمميتا فيرس)

(، تتمثؿ في الحاجة إلى تطوير تقنيات 717لتجارية في بيئة الميتا فيرس عدة تحديات تقنية )كما يطرح استخداـ العلبمات ا
حديثة لحماية العلبمة التجارية رقمياً داخؿ تمؾ البيئة الافتراوية، حيث تواجو العلبمات التجارية مخاطر جديدة عمى 

ستدعي تطوير حموؿ تقنية متقدمة في مجاؿ الذكاء الصعيد التقني مثؿ التقميد والتزييؼ والاستخداـ غير المشروع، مما ي
 (.712الاصطناعي وتقنيات التشفير لحماية حقوؽ الممكية الفكرية لمعلبمات التجارية داخؿ الميتا فيرس )

(، تتمثؿ 713وكذلؾ ايوا استخداـ العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس الافتراوية يطرح عددا مف التحديات قانونية )
حماية حقوؽ الممكية الفكرية لتمؾ العلبمات داخؿ ذلؾ الفواء الرقمي، حيث تفتقر التشريعات الحالية إلى  في صعوبة

أطر قانونية واوحة تنظـ استخداـ وحماية العلبمات التجارية داخؿ الميتا فيرس، لذا ىناؾ حاجة ممحة لتطوير التشريعات 
 (.714أصحاب العلبمات التجارية في ظؿ انتشار واستخداـ الميتا فيرس )بما يواكب التحديات القانونية الجديدة التي تواجو 
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ويتوح مما سبؽ أىمية العلبمة التجارية في بيئة الميتا فيرس مف حيث دورىا في التمييز وبناء الثقة والولاء واكتساب 
قنية والقانونية التي تواجو القيمة، إوافة إلى وظيفتيا في خمؽ تجارب تفاعمية لممستخدميف، كما تطرؽ إلى التحديات الت

العلبمات التجارية في ىذه البيئة الافتراوية، وخمص المطمب إلى أف العلبمات التجارية تؤدي دوراً حاسماً في نجاح 
 المنتجات والخدمات في عالـ الميتا فيرس.

 المطمب الثالث

 أنواع العلامات التجارية في الميتا فيرس

ة الميتا فيرس إلى نوعيف رئيسييف ىما: العلبمات التجارية التقميدية التي يتـ نقميا مف تنقسـ العلبمات التجارية في بيئ
العالـ الحقيقي إلى الميتا فيرس، والعلبمات التجارية الخاصة بالميتا فيرس والتي يتـ إنشاؤىا خصيصًا للبستخداـ داخؿ 

 (.715العوالـ الافتراوية )

ىي علبمات تجارية لمنتجات وخدمات غير حقيقية أو افتراوية داخؿ بيئة الميتا  العلامات التجارية الافتراضية: -أولًا 
فيرس، وتستخدـ ىذه العلبمات لتمييز المنتجات والخدمات الافتراوية داخؿ العوالـ الافتراوية، ومف أىـ خصائص 

ة القانونية ليا، كما تساعد ىذه العلبمات التجارية الافتراوية أنو يمكف تسجيميا كعلبمات تجارية تقميدية لتوفير الحماي
العلبمات المستخدميف عمى التعرؼ عمى المنتجات والخدمات الافتراوية داخؿ الميتا فيرس والتمييز بينيا، وتوفر 
العلبمات التجارية الافتراوية قيمة تجارية لممنتجات والخدمات الافتراوية، لكنيا تواجو تحديات مثؿ التقميد والانتحاؿ ما 

 (.716وفير الحماية القانونية الكافية ليا )يتطمب ت

مف العلبمات التجارية الميمة في ىذا المجاؿ، حيث انيا تستخدـ لمتعريؼ : (717)علامات منصات الميتا فيرس -ثانياً 
بمنصات وتطبيقات الميتا فيرس المختمفة مثؿ علبمة ميتا وديسنترالاند وغيرىا، ومف أبرز خصائص ىذه العلبمات: انيا 

دـ لمتعريؼ بمنصات وتطبيقات الميتا فيرس وتمييزىا، كما توفر ىوية بصرية مميزة لكؿ منصة، وتساعد المستخدميف تُستخ
عمى التعرؼ عمى منصات الميتا فيرس والتمييز بينيا، وتوفر علبمات منصات الميتا فيرس قيمة تجارية عالية نظراً 
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بيرة في حماية حقوؽ الممكية الفكرية الخاصة بيا مف التقميد والانتحاؿ، لشيرتيا وانتشارىا الواسع، إلا أنيا تواجو تحديات ك
 (.718والحفاظ عمى حقوؽ الممكية الفكرية الخاصة بيا )

تعدّ مف أىـ مكونات اليوية الافتراوية، إذ تتيح لممستخدميف التعبير عف ذواتيـ والتفاعؿ علامات المستخدمين:  -ثالثاً 
، وقد أثار استخداـ ىذه العلبمات بعض التحديات القانونية مثؿ حماية الخصوصية مع بعويـ البعض بطريقة فريدة

والممكية الفكرية، لذا أوصت بعض الدراسات بورورة ووع ووابط قانونية تنظـ استخداـ العلبمات في الميتا فيرس، 
خدميف، وووع سياسة كالحصوؿ عمى موافقة صريحة مف أصحاب العلبمات التجارية قبؿ استخداميا كعلبمات لممست

واوحة لاستخداـ البيانات الشخصية في صناعة العلبمات، وينبغي مراعاة التوازف بيف حرية التعبير لممستخدميف وبيف 
حماية الحقوؽ والخصوصية في أي تشريعات أو قواعد تنظـ استخداـ علبمات المستخدميف في الميتا فيرس، ومف أبرز 

ىوية افتراوية فريدة لكؿ مستخدـ، مما يتيح لو التعبير عف ذاتو بطريقة مميزة في خصائص ىذه العلبمات: انيا توفر 
العالـ الافتراوي، كما تتيح لممستخدميف إمكانية التفاعؿ والتواصؿ فيما بينيـ داخؿ بيئة الميتا فيرس، وتأتي ىذه العلبمات 

 (.719عف اليوية الافتراوية ) في أشكاؿ متنوعة مرئية وسمعية وشمية، مما يتيح خيارات أوسع لمتعبير

يمكف ليذه العلبمات أف تمتد لتشمؿ منتجات وخدمات افتراوية داخؿ عوالـ العلامات التجارية لممنتجات المادية:  -رابعاً 
(، لذا 771الميتا فيرس، وقد أثار ذلؾ بعض التحديات القانونية مثؿ حماية حقوؽ العلبمات التجارية ومنع التقميد والتزييؼ )

تسجيؿ العلبمات التجارية لتشمؿ الاستخدامات الافتراوية، وووع سياسات واوحة لاستخداـ العلبمات التجارية يجب 
داخؿ الميتا فيرس بما يحمي حقوؽ أصحابيا ويمنع التعدي عمييا، ومف خصائصيا انيا نطاقيا يتسع ليشمؿ منتجات 

صداقية التي اكتسبتيا في العالـ المادي، مما يوفر تجربة وخدمات افتراوية داخؿ الميتا فيرس، وتستفيد مف الشيرة والم
 (.777أكثر ألفة لممستخدميف )

تُستخدـ داخؿ بيئة الميتا فيرس لحماية حقوؽ الممكية الفكرية لممحتوى الرقمي مثؿ علامات المحتوى الرقمي:  -خامساً 
ونية في الحفاظ عمى حقوؽ مبدعي المحتوى الموسيقى والفنوف والكتب الإلكترونية، وتواجو ىذه العلبمات تحديات قان

الرقمي، نظراً لسيولة نسخ ونشر ىذا المحتوى داخؿ العوالـ الافتراوية، لذا ينصح بورورة تطوير التشريعات المتعمقة 
 بحقوؽ الممكية الفكرية لتواكب التطورات التكنولوجية، وسفّ قوانيف توفر الحماية الكافية لمبدعي المحتوى الرقمي داخؿ
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، 23 عبيش انمهًبوٌ، انخذذَبث انمبَىَُت نهؼلايبث انخجبسَت فٍ انىالغ الافخشاضٍ، يجهت جبيؼت ديشك نهؼهىو الالخصبدَت وانمبَىَُت، انًجهذ 

0202. 

109 McJohn, S. (2021). Brands, Identity, and Trademarks in Metaverse. Houston Law Review, 58(4), 1051-1072. 

 .0217عًُش دبيذ انجًبل، انًهكُت انفكشَت فٍ انبُئت انشلًُت، داس انفكش انجبيؼٍ،  112

111 Ferriols, A. (2021). Brands and Trademarks in the Metaverse. Journal of Intellectual Property, Information 

Technology and Electronic Commerce Law, 12(2), 67-79. 
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الميتا فيرس، ومف خصائص ىذه العلبمات، انيا تمنح مبدعي المحتوى الرقمي سيطرة عمى توزيع محتواىـ واستخدامو 
داخؿ الميتا فيرس، وتتيح تتبع المحتوى الرقمي ومنع الانتحاؿ والقرصنة، كما تحفز إنتاج المزيد مف المحتوى الإبداعي 

 (.772الأصيؿ مف خلبؿ حماية حقوؽ المبدعيف )

تستخدـ داخؿ الميتا فيرس لبناء وتعزيز العلبمات التجارية مف خلبؿ التفاعؿ علامات التواصل الاجتماعي:  -ساً ساد
الاجتماعي الافتراوي، وتتميز ىذه العلبمات بإتاحة التواصؿ المباشر بيف العلبمات التجارية والمستخدميف، واعتمادىا 

نتشارىا، كما توفر بيانات عف تفاعؿ المستخدميف مع العلبمة التجارية، (، والمحتوى الجاذب لزيادة ا773عمى الياشتاغات )
وتواجو ىذه العلبمات تحديات قانونية في التسويؽ الإلكتروني وحماية البيانات الشخصية لممستخدميف، مما يتطمب ووع 

 (.774ية )ووابط واوحة لاستخداميا داخؿ الميتا فيرس تراعي الجوانب التسويقية والأخلبقية والقانون

ومما سبؽ يتوح انو تنوع أشكاؿ وأنواع العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس لتشمؿ العلبمات الافتراوية وعلبمات 
منصات الميتا فيرس وعلبمات المستخدميف وغيرىا، ويتسـ كؿ نوع بمجموعة مف الخصائص التي تتناسب مع طبيعة ىذه 

 البيئة الافتراوية.
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 المبحث الأول

 التحديات القانونية لحماية العلامات التجارية في الميتا فيرس وآليات مواجيتيا

إف ظيور بيئة الميتا فيرس الافتراوية وانتشار استخداـ العلبمات التجارية فييا قد أوجد العديد مف التحديات أماـ حماية 
د الوطنية وتنبع ىذه التحديات مف عدة جوانب منيا العلبمات التجارية، نظراً لطبيعة ىذه البيئة غير المادية وعبورىا لمحدو 

ما يتعمؽ بالطبيعة الافتراوية لمميتا فيرس، ومنيا ما يرتبط بقوايا الممكية الرقمية واليوية في العالـ الافتراوي، إلى 
يات القانونية جانب التحديات المتصمة بتقنيات حديثة مثؿ تقنية البموؾ تشيف، ويسمط ىذا المبحث الووء عمى أبرز التحد

التي تعترض حماية العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس، بيدؼ تحديد نقاط الوعؼ والقصور في الأطر القانونية 
 الحالية، والتمييد لاقتراح الحموؿ المناسبة.

 المطمب الأول

 التحديات المتعمقة بالطبيعة الافتراضية لمميتا فيرس

افتراوية عابرة لمحدود الجغرافية بيف الدوؿ، ومف ثـ تثير تحديات قانونية متعمقة بتحديد  بيئة الميتا فيرس باعتبارىا بيئة
الاختصاص القوائي في النزاعات المتعمقة بالعلبمات التجارية، وكذلؾ تنازع القوانيف بشأف تطبيؽ القانوف الواجب 

 ود الدوؿ.التطبيؽ، إلى جانب التحديات المتعمقة بإنفاذ الأحكاـ القوائية عبر حد

الطبيعة الافتراوية لمميتا فيرس العابرة لمحدود الجغرافية بيف الدوؿ تفرض تحديات كبيرة تحديد الاختصاص القضائي: -7
أماـ تحديد الاختصاص القوائي في منازعات العلبمات التجارية، حيث يصعب تحديد المحكمة المختصة بنظر ىذه 

القوائي مف دولة لأخرى، مما قد يؤدي إلى رفع دعاوى متعددة أماـ المنازعات في ظؿ اختلبؼ قواعد الاختصاص 
(، ولمواجية ىذه التحديات، يمكف العمؿ عمى ووع قواعد اختصاص قوائي دولية 775محاكـ مختمفة بشأف النزاع ذاتو )

ات التجارية، خاصة بالميتا فيرس، أو الاتفاؽ عمى محكمة محددة مختصة بنظر ىذه المنازعات في عقود استخداـ العلبم
 (.776أو المجوء إلى التحكيـ كوسيمة بديمة سريعة وفعالة لتسويتيا)

تثُير الطبيعة العابرة لمحدود الجغرافية في بيئة الميتا فيرس تحديات كبيرة تتعمؽ بتنازع القوانيف، حيث تنازع القوانين:  -2
جارية نظرًا لاختلبؼ القوانيف مف دولة لأخرى يصعب تحديد القانوف الوطني الواجب تطبيقو عمى منازعات العلبمات الت

                                                           
 .0219، 42أعبيت انؼبذ الله، انخُبصع انذونٍ نلاخخصبص انمضبئٍ فٍ يُبصػبث انًهكُت انفكشَت، يجهت انذمىق، جبيؼت انكىَج، انًجهذ  112

116 Al Abdin, A. (2021). Jurisdiction Challenges in Cross-Border Trademark Disputes in Virtual Environments. 

Journal of Intellectual Property, 24(3), 255-276. 
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(، ولمواجية ىذه التحديات، يمكف ووع قواعد دولية خاصة لتنازع القوانيف في الميتا فيرس، أو الاتفاؽ عمى القانوف 777)
د مبدأ الواجب التطبيؽ في عقود استخداـ العلبمات التجارية، أو توحيد التشريعات المنظمة لمعلبمات التجارية، أو اعتما
 (.778إسناد الاختصاص لقانوف بمد المحكمة الناظرة في النزاع، مع الاستعانة بخبراء قانوف دولي لتقديـ المشورة القانونية )

إنفاذ الأحكاـ القوائية الصادرة في منازعات العلبمات التجارية في الميتا فيرس يعد مف إنفاذ الأحكام القضائية:  -3
عوبة تنفيذ ىذه الأحكاـ خارج حدود الدولة التي صدرت فييا، واختلبؼ إجراءات التنفيذ مف دولة التحديات الكبيرة، نظرًا لص

لأخرى، إلى جانب عدـ وجود اتفاقيات دولية لتنفيذ الأحكاـ الأجنبية في مجاؿ الممكية الفكرية، ويمكف التغمب عمى ىذه 
د إجراءات التنفيذ والاعتراؼ المتبادؿ بالأحكاـ بيف الدوؿ، أو التحديات مف خلبؿ إبراـ اتفاقيات دولية لتنفيذ الأحكاـ وتوحي

 (.779المجوء لمتحكيـ لتسييؿ تنفيذ الأحكاـ عبر الحدود )

ومما سبؽ يتبيف اف الطبيعة الافتراوية والعابرة لمحدود الجغرافية لمميتا فيرس تسفر عف تحديات قانونية عديدة تتمثؿ في 
منازعات العلبمات التجارية، وتعقيدات تنازع القوانيف بشأف تحديد القانوف الواجب  صعوبة تحديد الاختصاص القوائي في

التطبيؽ، إلى جانب الصعوبات التي تواجو إنفاذ الأحكاـ القوائية خارج حدود الدولة التي صدرت فييا، ويمكف مواجية 
براـ اتفاقيات دولية لتنفيذ  ىذه التحديات مف خلبؿ ووع قواعد قانونية دولية خاصة بالميتا فيرس، والمجوء إلى التحكيـ، وا 

 الأحكاـ والاعتراؼ المتبادؿ بيا.
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 المطمب الثاني

 التحديات المتعمقة بالممكية واليوية الرقمية في الميتا فيرس

ة نظرًا تواجو حماية العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس تحديات متعمقة بإثبات الممكية الرقمية لمعلبمات التجاري
لطبيعتيا غير الممموسة، إلى جانب مخاطر التقميد والانتحاؿ الرقمي، وصعوبة وبط استخداـ العلبمات التجارية في البيئة 

 الافتراوية.

تواجو عممية إثبات الممكية الرقمية لمعلبمات التجارية في الميتا فيرس تحديات كبيرة صعوبة إثبات الممكية الرقمية:  -7
المحتوى الرقمي غير الممموس وسيولة نسخو وتعديمو، إلى جانب عدـ كفاية قواعد البيانات الرقمية كأدلة نظرًا لطبيعة 

(، ويمكف التغمب عمى ىذه التحديات مف خلبؿ استخداـ 721إثبات نتيجة التطور المستمر في تقنيات إنشاء ىذا المحتوى )
ظاـ دولي موحد لتسجيؿ بيانات الممكية الرقمية وحفظيا، تقنيات حديثة كتقنية سلبسؿ الكتؿ لإثبات الممكية، وووع ن

 (.727وتطوير التشريعات المتعمقة بإثبات الممكية الرقمية، والاعتماد عمى شيادات وكلبء التصديؽ الرقمي )

دىا تتعرض العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس لتحديات كبيرة متمثمة في سيولة تقميالتقميد والانتحال الرقمي:  -2
عادة إنتاجيا بسيولة، إلى جانب صعوبة تتبع مصدر المنتجات المقمدة وانتشار  وانتحاليا رقمياً نظراً لإمكانية نسخيا وا 

(، ويمكف التصدي لذلؾ مف خلبؿ تشديد الرقابة عمى التجارة 722المواقع الإلكترونية غير المشروعة التي تبيعيا )
صطناعي لمكشؼ عف التقميد، ورفع الوعي بمخاطر المنتجات المقمدة، وتشديد الإلكترونية، واستخداـ تقنيات الذكاء الا

 (.723العقوبات القانونية، إلى جانب تعزيز التعاوف الدولي لمكافحة ىذه الجرائـ )

تواجو عممية وبط استخداـ العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس صعوبة الرقابة عمى استخدام العلامة التجارية:  -3
يد مف التحديات، مف أبرزىا صعوبة مراقبة استخداـ العلبمات باستمرار في البيئة الافتراوية، وسيولة تقميدىا وانتحاليا العد

(، ويمكف 724رقمياً، إلى جانب عدـ وووح القوانيف المنظمة لاستخداميا، وصعوبة إثبات الاستخداـ غير المشروع )
اوحة لاستخداـ العلبمات واستخداـ تقنيات الذكاء الاصطناعي التغمب عمى ىذه التحديات مف خلبؿ ووع ووابط و 
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لمراقبتيا، وتشديد العقوبات القانونية عمى انتياؾ حقوقيا، وزيادة الوعي بأىمية احتراـ حقوؽ الممكية الفكرية في الميتا 
 (. 725فيرس)

متعمقة بإثبات الممكية الرقمية نظراً  ويتوح مما سبؽ ما يواجو حماية العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس مف تحديات
عادة إنتاجو، إلى  لطبيعة المحتوى غير الممموس، وكذلؾ مخاطر التقميد والانتحاؿ الرقمي بسبب سيولة نسخ المحتوى وا 
جانب صعوبة مراقبة استخداـ العلبمات التجارية باستمرار في البيئة الافتراوية، الا انو يمكف التغمب عمى ىذه التحديات 
مف خلبؿ استخداـ تقنيات حديثة لإثبات الممكية ووبط الاستخداـ، وتطوير التشريعات ذات الصمة، وتشديد الرقابة 

 والعقوبات القانونية، إلى جانب رفع الوعي بأىمية احتراـ حقوؽ الممكية الفكرية.

 المطمب الثالث

 فيرس التحديات المتعمقة بتقنية البموك تشين والعملات المشفرة في الميتا

تثُير تقنيات حديثة مثؿ البموؾ تشيف والعملبت المشفرة تحديات أماـ حماية العلبمات التجارية في الميتا فيرس، نظرًا 
لغياب أطر تنظيمية واوحة ليا، وما تنطوي عميو مف مخاطر تزييؼ وانتحاؿ لمعلبمات التجارية، إلى جانب التحديات 

 التقنيات.المتعمقة بإثبات الممكية مف خلبؿ ىذه 

تواجو حماية العلبمات التجارية في الميتا فيرس تحديات كبيرة بسبب غياب غياب التنظيم القانوني لمتقنيات الحديثة:  -7
التنظيـ القانوني الواوح لمتقنيات الحديثة مثؿ تقنية البموؾ تشيف والذكاء الاصطناعي، مما يؤدي إلى صعوبة مساءلة 

(، ويمكف التغمب عمى تمؾ التحديات مف خلبؿ سف 726وانتشار ظاىرة التقميد والقرصنة )مرتكبي الجرائـ المعموماتية 
تشريعات خاصة بتنظيـ الممكية الفكرية في الميتا فيرس، وتحديث القوانيف الحالية، وتشديد العقوبات عمى جرائـ انتياؾ 

 (.727جرائـ )الممكية الفكرية الرقمية، إلى جانب إبراـ اتفاقيات دولية لمكافحة ىذه ال

تنطوي التقنيات الحديثة مثؿ الذكاء الاصطناعي تزييف وانتحال العلامات التجارية من خلال التقنيات الحديثة:  -2
والواقع الافتراوي عمى مخاطر كبيرة فيما يتعمؽ بتزييؼ وانتحاؿ العلبمات التجارية، كإمكانية تقميد العلبمات بدقة عالية 

(، ويمكف 728والمزيفة رقميًا، إلى جانب سيولة نشر العلبمات المقمدة عبر تمؾ التقنيات ) وصعوبة التمييز بيف الأصمية
                                                           

102 Zhang, Y. (2022). Monitoring Trademark Use in the Metaverse. Houston Law Review, 59(2), 345-368[ .2] 

  .0202، 80ؼت انمبهشة، انًجهذ أدًذ جلال، انخذذَبث انمبَىَُت نخمُُت انبهىن حشٍُ فٍ دًبَت انًهكُت انفكشَت، يجهت انمبَىٌ والالخصبد، جبي 103

127 Gikandi, S. (2020). Legal Implications of Blockchain Technology in IP Protection. Journal of Intellectual Property, 

Information Technology and E-Commerce Law, 11(3), 77-99 [ .1]  

 .0201، 28انؼلايبث انخجبسَت، يجهت كهُت انذمىق، جبيؼت الإعكُذسَت، انؼذد  ساَُب يذًذ، يخبطش حمُُبث انزكبء الاصطُبػٍ ػهً 108

 



 0202سبتمبر عدد – عشر الثالثة السنة – والاقتصادى القانوني الفكر مجلة 
 

 600  

 

التصدي لتمؾ المخاطر مف خلبؿ تشديد الرقابة واستخداـ تقنيات التشفير، وتطوير القوانيف المنظمة لمممكية الفكرية 
 (.729ية عمى مرتكبي تمؾ الجرائـ )الرقمية، ورفع الوعي لدى المستيمكيف، إلى جانب تشديد العقوبات القانون

تواجو عممية إثبات ممكية العلبمات التجارية مف خلبؿ التقنيات الحديثة إثبات الممكية من خلال التقنيات الحديثة:  -3
مثؿ تقنية البموؾ تشيف والواقع الافتراوي العديد مف التحديات، مف أبرزىا صعوبة التحقؽ مف صحة المستندات والعقود 

(، ويمكف التغمب عمى 731وسيولة تزويرىا وتعديميا، إلى جانب غياب أطر قانونية واوحة لإثبات الممكية الرقمية ) الرقمية
صدار شيادات  تمؾ التحديات مف خلبؿ استخداـ تقنيات التشفير المتطورة وتقنية البموؾ تشيف لحماية الممكية الرقمية، وا 

 (.737لتنظيـ إثبات الممكية الرقمية ) رقمية موثوقة، إلى جانب سف التشريعات اللبزمة

ويتبيف مما سبؽ اف حماية العلبمات التجارية في الميتا فيرس تواجو تحديات جديدة مرتبطة بالتقنيات الحديثة كتقنية 
البموؾ تشيف والعملبت المشفرة، وذلؾ نظراً لغياب التنظيـ القانوني الواوح ليذه التقنيات، وما تنطوي عميو مف مخاطر 

يؼ وانتحاؿ لمعلبمات التجارية بسبب إمكانية تقميدىا بدقة عالية، إلى جانب التحديات المتعمقة بإثبات الممكية الرقمية تزي
مف خلبؿ ىذه التقنيات، الا  انو يمكف مواجية تمؾ التحديات مف خلبؿ سف تشريعات خاصة بتنظيـ الممكية الفكرية في 

ثباتيا.الميتا فيرس، وتشديد الرقابة والعقوبات   القانونية، واستخداـ تقنيات التشفير المتطورة لحماية الممكية الرقمية وا 

 

 

 

 

 

 

                                                           
129 Ramaswamy, V. (2021). AI and Deepfakes: Trademark Implications. Stanford Technology Law Review, 24(2), 

345-368. 

 . 0200، 13هكُت انفكشَت، انؼذد عبيٍ دغٍ، إرببث انًهكُت انشلًُت يٍ خلال حمُُت انبهىن حشٍُ، يجهت انً 122

131 Zhang, Y. (2022). Blockchain Technology for Digital Ownership Proof in the Metaverse. Houston Law Review, 

59(1), 129-152. 
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 المبحث الثاني

 لحماية العلامات التجارية في بيئة الميتا فيرس ة الوطنية والدوليةالتشريعي مدى كفاية الأطر

 -مدى كفاية الأطر التشريعية الحالية في ظؿ التقدـ التكنولوجي السريع وظيور مفيوـ الميتافيرس، يثور السؤاؿ حوؿ 
ىذا  ، وييدؼلحماية العلبمات التجارية في ىذه البيئة الافتراوية المتطورة -سواء عمى الصعيد الوطني أو الدولي 

المبحث إلى استكشاؼ ىذا السؤاؿ مف خلبؿ تقديـ دراسة تحميمية للؤطر التشريعية في كؿ مف مصر والمممكة العربية 
سننظر في كيفية تطبيؽ القوانيف والتشريعات المحمية في ىذه الدوؿ عمى الظروؼ الفريدة لمميتافيرس،  ما، كالسعودية

سنستعرض القوانيف والمعاىدات وسوؼ ، في المطمب الاوؿ وسنقيـ مدى قدرتيا عمى توفير حماية فعالة لمعلبمات التجارية
ت المتاحة لتسوية المنازعات، مع التركيز عمى كيؼ يمكف أف ، وسنبحث في الآليافي المطمب الثاني الدولية ذات الصمة

 في المطمب الثالث. تتطور ىذه الآليات لمواجية التحديات المتجددة المرتبطة بالميتافيرس

 المطمب الأول

 في الميتا فيرسحماية العلامات التجارية الوطنية ل تشريعاتمدى كفاية ال

التي تمتمكيا الشركات والمؤسسات، حيث تعكس اليوية والقيمة والجودة  تعتبر العلبمات التجارية مف أىـ الأصوؿ
وفي ظؿ التطور التكنولوجي السريع وظيور بيئة الميتافيرس الرقمية، أصبح مف الوروري  ،لممنتجات والخدمات المقدمة

نناقش في ىذا المطمب مدى ، ومف ثـ سمراجعة التشريعات الوطنية لحماية ىذه العلبمات التجارية في ىذه البيئة الجديدة
 علبمات التجارية في بيئة الميتافيرس.لمحماية في توفير كفاية التشريع المصري والنظاـ السعودي 

 : ومدى كفايتو لحماية العلامات التجارية في بيئة الميتا فيرس التشريع المصري -7

مصر ذي ينظـ ويحمي حقوؽ الممكية الفكرية في ىو القانوف ال 2112لسنة  82قانوف حماية الممكية الفكرية المصري رقـ 
تعتبر بيئة الميتا فيرس  ، حيثحماية لمعلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس الرقمية مباشرلا يوفر بشكؿ  ، الا انو(732)

ؿ مواقع الويب الرقمية ىي البيئة التي تتعامؿ فييا المعمومات والأفكار والأعماؿ الفنية والأدبية عمى شبكة الإنترنت، وتشم
 (.733والشبكات الاجتماعية والمنصات الرقمية الأخرى )

                                                           
 .0219ػهٍ عُذ لبعى، "دًبَت انؼلايبث انخجبسَت فٍ ظم الاَخشَج"، انًشكض انمىيٍ نلإصذاساث انمبَىَُت،  120

133
 El-Said, H. (2017). Intellectual Property Law in Egypt. In Intellectual Property Law in the Arab World (pp. 103-

122). Springer.  
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يُركز ىذا القانوف بشكؿ أساسي عمى حماية حقوؽ الممكية الفكرية في العالـ الحقيقي، مثؿ حقوؽ المؤلؼ، وبراءات و 
لممكية الفكرية بعض قانوف حماية ا يشتمؿفي الوقت نفسو، (، و 734)التجارية الاختراع، والتصاميـ الصناعية، والأسرار 

عمى سبيؿ المثاؿ، يُمكف استخداـ  ،العامة التي يُمكف استخداميا لحماية العلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس القواعد
أحكاـ قانوف حماية الممكية الفكرية لحماية العلبمات التجارية المشيورة في حالة استخداميا دوف إذف مف صاحبيا في بيئة 

حكاـ العلبمات التجارية المسجمة في حالة استخداميا بشكؿ غير قانوني في بيئة لأ الرجوعما يُمكف ك ،الميتافيرس
 (.735)الميتافيرس 

حماية العلبمات التجارية في بيئة  في 2112لسنة  82الإشارة إلى أف تطبيؽ قانوف حماية الممكية الفكرية رقـ وتجدر 
صعوبة  ومف ثـ ىناؾلطبيعة الميتافيرس والتحديات التقنية المرتبطة بو،  نظرًا وتقنية،الميتافيرس قد يواجو تحديات قانونية 

 (.736) تطبيؽ القوانيف التقميدية لحماية العلبمات التجارية في ىذه البيئةفي 

 ومدى كفايتو لحماية العلامات التجارية في بيئة الميتا فيرس:  النظام السعودي -2

والذي يمثؿ نظاـ الحماية الحالي في المممكة  (737)مس التعاوف لدوؿ الخميج العربية نظاـ العلبمات التجارية لدوؿ مجاف 
ولكف تقديـ الحماية الفعالة لمعلبمات  ،إلى توفير الحماية القانونية لمعلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس الرقمية ييدؼ

استخداـ تكنولوجيا  (، حيث738) قانونية المتزايدةالتجارية في ىذه البيئة يتطمب التعامؿ مع التحديات التكنولوجية وال
يشمؿ ذلؾ استخداـ وسائط متعددة مثؿ و  ،المعمومات والإنترنت لإنشاء وتبادؿ وتعديؿ المحتوى بطرؽ جديدة ومبتكرة

وجي ىذا التطور التكنول ، ومف ثـالصور والصوت والفيديو، وأيوًا استخداـ تقنيات مثؿ الذكاء الاصطناعي والواقع المعزز
 .(739)يؤدي إلى تحديات جديدة في حماية العلبمات التجارية

                                                           
134

 2. El-Gamal, A., & Abdel Wahab, M. (2019). Intellectual Property Rights in Egypt: A Comparative Study with 

International Standards. In Intellectual Property Rights in the Middle East and North Africa Region (pp. 71-92). 

Springer.  

135
 World Intellectual Property Organization (WIPO). (n.d.). Egypt. Retrieved from 
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136
 El-Sayed, M., & El-Masry, N. (2018). The Role of Intellectual Property Rights in Enhancing Innovation and 

Economic Growth: The Case of Egypt. In Intellectual Property Rights in the Arab World (pp. 123-142). Springer.  
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فولب عف تسجيؿ حماية العلبمة مف خلبؿ ال ،يتومف نظاـ العلبمات التجارية لدوؿ مجمس التعاوف لدوؿ الخميج العربيةو 
لأصحابيا متابعة  حالة انتياؾ حقوؽ العلبمة التجارية، يمكف ، وفي(741)لأصحابيا في العلبمة منح حقوؽ الممكية الفكرية

في توفير حماية فعالة لمعلبمات تتمثؿ واجو تحديات ا النظاـ يومع ذلؾ، فإف ىذىذه الحقوؽ، الإجراءات القانونية لحماية 
استخداـ تقنيات متطورة لتزييؼ العلبمات تتمثؿ في تحديات تكنولوجية ، وكذلؾ التجارية في بيئة الميتافيرس الرقمية

القوانيف المتعمقة بحماية العلبمات التجارية في بيئة  وجودعدـ  وكذلؾ ،ا بشكؿ غير قانونيالتجارية أو استخدامي
 .(747)الرقمية بشكؿ صريحالميتافيرس 

 ، كمالذا، يجب أف يتـ تطوير وتحديث الأنظمة القانونية لتوفير حماية فعالة لمعلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس الرقمية
ة قادرة عمى التعامؿ مع التحديات التكنولوجية والقانونية المتزايدة وتوفير آليات فعالة لمكشؼ يجب أف تكوف ىذه الأنظم

ومف ثـ يجب سف تشريعات خاصة بحماية العلبمات (، 742)المخالفيف عف انتياكات حقوؽ العلبمات التجارية ومعاقبة 
كرية نحو بيئة الميتا فيرس الرقمية، وتفعيؿ دور توجيو نشاط الييئات المتخصصة لحماية الممكية الفو التجارية الرقمية، 

الأجيزة الأمنية في مكافحة جرائـ انتياؾ العلبمات التجارية عبر الإنترنت، إلى جانب نشر الوعي بأىمية احتراـ حقوؽ 
 .(743)الرقمية الممكية الفكرية 

ماية حقوؽ الممكية الفكرية في العالـ التشريع المصري والنظاـ السعودي يركزاف بشكؿ أساسي عمى ح ومما سبؽ يتبيف أف
وبالرغـ مف أف ىذه التشريعات تشتمؿ  ،الحقيقي، ولا يوفراف حماية مباشرة لمعلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس الرقمية

جو عمى بعض القواعد العامة التي يُمكف استخداميا لحماية العلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس، إلا أف تطبيقيا يوا
يتطمب الأمر تطوير وتحديث ىذه التشريعات لتوفير حماية فعالة لمعلبمات التجارية في ، ومف ثـ تحديات قانونية وتقنية

بيئة الميتافيرس، وتفعيؿ دور الأجيزة الأمنية في مكافحة جرائـ انتياؾ العلبمات التجارية عبر الإنترنت، إلى جانب نشر 
 الفكرية الرقمية. الوعي بأىمية احتراـ حقوؽ الممكية
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 Al-Sharif, A. M., & Al-Mutairi, N. (2020). The Impact of Digital Transformation on Intellectual Property Rights Protection in 

Saudi Arabia. International Journal of Advanced Computer Science and Applications, 11(7), 1-7. 
142

 Al-Tamimi, M. (2017). Intellectual Property Rights Protection in the Gulf Cooperation Council Countries: Challenges and 
Opportunities. Journal of World Intellectual Property, 20(1), 3-15. 
143

 Al-Zahrani, A., & Al-Saif, A. (2016). The Role of Intellectual Property Rights in Promoting Innovation and Economic Growth in 
Saudi Arabia. International Journal of Economics, Commerce and Management, 4(5), 1-11.  

 
 

 



 0202سبتمبر عدد – عشر الثالثة السنة – والاقتصادى القانوني الفكر مجلة 
 

 604  

 

 المطمب الثاني

 الاطر التشريعية الدولية ودور المنظمات في حماية العلامات التجارية في الميتا فيرس

تعد العلبمات التجارية أحد أىـ أشكاؿ الممكية الفكرية، وتحظى بحماية قانونية عمى مستوى الدولة والمجتمع الدولي. في 
بيئة الميتافيرس، تبرز أىمية النظر في الأطر التشريعية الدولية ودور المنظمات في ظؿ التطور الرقمي السريع وظيور 

حماية العلبمات التجارية في ىذه البيئة الجديدة. في ىذا المطمب، سنناقش الاتفاقيات والمعاىدات الدولية المنظمة 
 .ذات الصمةلمعلبمات التجارية، بالإوافة إلى دور المنظمات الدولية 

تعد الاتفاقيات والمعاىدات الدولية أحد الأدوات اليامة  فاقيات والمعاىدات الدولية المنظمة لمعلامات التجارية:الات -7
التي تسيـ في تنظيـ وحماية حقوؽ الممكية الفكرية، بما في ذلؾ العلبمات التجارية، عمى المستوى العالمي. إذ تعمؿ ىذه 

التي يجب أف تتبعيا الدوؿ الأعواء في تشريعاتيا المحمية لحماية العلبمات الاتفاقيات عمى تحديد القواعد والمعايير 
التجارية. كما تسيـ في تعزيز التعاوف بيف الدوؿ وتوحيد الجيود لمكافحة انتياكات حقوؽ الممكية الفكرية. في ىذا الجزء، 

 .في بيئة الميتا فيرس تجاريةسنناقش أبرز ىذه الاتفاقيات والمعاىدات وأىمية كؿ منيا في حماية العلبمات ال

ـ تعد مف 7883اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية لعاـ : 7883اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية لعام  -أ
أبرز الاتفاقيات الدولية الرائدة في مجاؿ حماية حقوؽ الممكية الفكرية والصناعية، حيث اعتمدت ىذه الاتفاقية في مؤتمر 

وتيدؼ الاتفاقية بشكؿ أساسي إلى توحيد  ،ـ7884ـ ودخمت حيز النفاذ في عاـ 7883ممكية الصناعية عاـ باريس لم
التشريعات المتعمقة بالممكية الصناعية في مختمؼ دوؿ العالـ، وتوفير الحماية القانونية لأصحاب حقوؽ الممكية الصناعية 

لتجارية والرسوـ والنماذج الصناعية وغيرىا مف حقوؽ الممكية بما في ذلؾ حقوؽ المؤلؼ وبراءات الاختراع والعلبمات ا
 .(744)الفكرية ذات الصمة بالصناعة والتجارة

فإف اتفاقية باريس لـ تتطرؽ مباشرة إلى ىذا الموووع  الميتا فيرس الرقمية،وفيما يتعمؽ بحماية العلبمات التجارية في بيئة 
علبمات التجارية تندرج ومف حقوؽ الممكية الصناعية التي تحمييا الاتفاقية، غير أف ال ،نظراً لحداثة التكنولوجيا الرقمية

لذا فإف مبادئ الحماية الواردة في الاتفاقية تنطبؽ عمى العلبمات التجارية سواء كانت مستخدمة في البيئة التقميدية أو 
 . (745)الرقمية 
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حماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية بشكؿ وقد صدرت تشريعات حديثة عمى المستوييف الوطني والدولي لتنظيـ 
مباشر، مف خلبؿ قوانيف الممكية الفكرية وقوانيف التجارة الإلكترونية، بيدؼ حماية حقوؽ أصحاب العلبمات التجارية ومنع 

اتفاقية باريس  وتكمؿ ىذه التشريعات الحماية التي توفرىا ،استخداميا بشكؿ غير مشروع أو تقميدىا في البيئة الافتراوية
 .(746)الصناعية الأساسية في مجاؿ الممكية 

اتفاقية الجوانب المتصمة  : 7994اتفاقية الجوانب المتصمة بالتجارة من حقوق الممكية الفكرية )تريبس( لعام  -ب
ة العالمية ىي اتفاقية دولية تـ تبنييا في إطار منظمة التجار  7994بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية )تريبس( لعاـ 

(WTO( )747 وذلؾ ،) بيدؼ تنظيـ وحماية حقوؽ الممكية الفكرية في السياؽ التجاري. تيدؼ ىذه الاتفاقية إلى تحقيؽ
 .(748)والابتكار التوازف بيف حماية حقوؽ الممكية الفكرية وتشجيع التجارة الدولية 

ذلؾ حماية حقوؽ البراءات وحقوؽ المؤلؼ  تشمؿ اتفاقية تريبس عدة جوانب متصمة بحقوؽ الممكية الفكرية، بما في 
ييدؼ الاتفاؽ أيوًا إلى تعزيز التعاوف بيف الدوؿ الأعواء  (،749)التجارية وحماية المعمومات غير المكشوفة والأسرار 

 .(751)والاجتماعية في مجاؿ حماية الممكية الفكرية وتعزيز نظاـ الممكية الفكرية كأداة لمتنمية الاقتصادية 

، فإف اتفاقية تريبس توفر حماية لمعلبمات التجارية عمى الإنترنت الميتا فيرسحماية العلبمات التجارية في بيئة بالنسبة لو 
تعتبر العلبمات التجارية جزءًا ىامًا مف الممكية الفكرية وتستخدـ لتمييز المنتجات والخدمات مف ، و وفي الوسائط الرقمية

ية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية إلى منع استخداـ غير مصرح بو ييدؼ نظاـ حماو  ،قبؿ المشغميف التجارييف
 .(757)أصحابيا لمعلبمات التجارية عبر الإنترنت وحماية حقوؽ 
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تُعد : 7957اتفاقية نيس المتعمقة بالتصنيف الدولي لمسمع والخدمات لأغراض تسجيل العلامات التجارية لعام  -ج
ـ 7957لدولي لمسمع والخدمات لأغراض تسجيؿ العلبمات التجارية التي اعتمدت عاـ اتفاقية نيس المتعمقة بالتصنيؼ ا

إحدى الاتفاقيات الدولية الرائدة في مجاؿ توحيد تصنيؼ السمع والخدمات بيدؼ تسييؿ إجراءات تسجيؿ العلبمات 
لخدمات ومف فئات وأقساـ حيث توفر الاتفاقية نظاماً موحداً لتصنيؼ السمع وا ،752)( التجارية عمى المستوى الدولي

محددة، مما ييسر عمى أصحاب الشأف تحديد الفئات المناسبة التي تندرج تحتيا السمع والخدمات التي يرغبوف في تسجيؿ 
 ، علبماتيـ التجارية بشأنيا، وذلؾ في إطار إجراءات تسجيؿ العلبمات التجارية عمى المستوى المحمي والإقميمي والدولي

 الدولي في تحقيؽ الشفافية والوووح في تحديد نطاؽ الحماية القانونية لمعلبمات التجارية المسجمة كما يسيـ التصنيؼ
(753). 

وعمى الرغـ مف أف اتفاقية نيس لا تتناوؿ بشكؿ مباشر تحديات حماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية إلا أنيا لا تزاؿ 
وقد أُبرمت اتفاقيات دولية أخرى لسد الفجوات  ،مات التجارية عموماً توفر أساساً ىاماً لتيسير إجراءات تسجيؿ العلب

 .(754) التشريعية المتعمقة بحماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية مثؿ اتفاقية مدريد واتفاقية لشبونة

ـ إحدى 7994تُعد معاىدة قانوف العلبمات التجارية لعاـ : (755)7994معاىدة قانون العلامات التجارية لعام -د
الدولي الاتفاقيات الدولية اليامة التي تيدؼ إلى توحيد الأطر القانونية المنظمة لحماية العلبمات التجارية عمى المستوى 

في استخداـ علبماتيـ، بما يكفؿ ليـ  استئثاريووتومف المعاىدة لأصحاب العلبمات التجارية المسجمة حقوقاً (، 756)
 .(757) تقميد والمنافسة غير المشروعةحماية منتجاتيـ وخدماتيـ مف ال

كما أف المعاىدة توفر إطاراً قانونياً دولياً لحماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية مف خلبؿ تطبيؽ مبادئ وأحكاـ 
وتتومف الحماية المقررة تشجيع ، حماية العلبمات التجارية عمى استخدامات العلبمات التجارية عبر شبكة الإنترنت
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ؿ العلبمات التجارية المستخدمة رقمياً، وووع آليات لتسوية المنازعات عبر الحدود، مما يسيـ في تعزيز الثقة في تسجي
 .(758)الإلكترونية مجاؿ التجارة 

( وبروتوكوليا 759)لمعلبمات تُعد اتفاقية مدريد بشأف التسجيؿ الدولي  متسجيل الدولي:اتفاقية وبروتوكول مدريد ل -ه
القانونية الدولية التي ووعتيا منظمة الويبو لتيسير وحماية تسجيؿ العلبمات التجارية  الاتفاقياتأبرز ، أحد اىـ و (761)

 عمى المستوى الدولي.

حيث تيدؼ الاتفاقية إلى تبسيط وتوحيد إجراءات تسجيؿ العلبمات التجارية في عدة دوؿ في آف واحد مف خلبؿ تقديـ 
ي لمعلبمة التجارية، بحيث ينتج عف ىذا الطمب آثار في الدوؿ المتعاقدة الأخرى طمب دولي واحد إلى مكتب المنشأ الوطن

المحددة في الطمب دوف الحاجة لتقديـ طمبات منفصمة في كؿ دولة. كما يتيح بروتوكوؿ مدريد إمكانية تعديؿ أو تجديد 
 (.767)واحد التسجيؿ الدولي لمعلبمة التجارية مف خلبؿ إجراء 

وبروتوكوؿ مدريد في تعزيز حماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية مف خلبؿ توفير حماية قانونية  وتكمف أىمية اتفاقية
شاممة لمعلبمات التجارية المسجمة دولياً في مختمؼ دوؿ العالـ بما فييا الدوؿ التي تشيد نمواً متسارعاً في مجاؿ التجارة 

حاب العلبمات التجارية اتخاذ الإجراءات اللبزمة لمنع الاستخداـ غير الإلكترونية واستخدامات الإنترنت، مما يتيح لأص
كما أف التسجيؿ الدولي لمعلبمات التجارية يعزز ثقة المستيمؾ في التعاملبت التجارية ، المشروع لعلبماتيـ عبر الإنترنت

 (.762عبر الإنترنت مما يشجع عمى نمو التجارة الإلكترونية )

يد الحماية إلى دوؿ إوافية لاحقاً دوف الحاجة لتقديـ طمب جديد، مما يوفر الوقت والجيد عمى يسمح التسجيؿ الدولي بتمد
مالؾ العلبمة التجارية، كما تتيح اتفاقية مدريد نظاماً مركزياً لإدارة العلبمات التجارية والاعتراض عمى التسجيلبت المخالفة 
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التسجيؿ الدولي، إلا أنو لا يغني عف الحاجة لووع آليات  مف خلبؿ المكتب الدولي لموايبو، وعمى الرغـ مف أىمية
 (.763تكميمية عمى المستوى المحمي لمواجية تحديات حماية العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس )

يجب التركيز عمى الجانب التقني مف خلبؿ استخداـ تقنيات الذكاء الاصطناعي والبموؾ تشيف لمكشؼ السريع عف ومف ثـ 
كات العلبمات التجارية في الميتا فيرس، وورورة نشر الوعي بيف المستخدميف حوؿ مخاطر انتياؾ حقوؽ الممكية انتيا

 (.764الفكرية في العالـ الافتراوي )

تمعب المنظمات الدولية دوراً حيوياً في تشكيؿ  في حماية العلامات التجارية في الميتا فيرس: الدولية دور المنظمات -2
تسعى ، و الميتافيرس بيئةعية والتنظيمية لحماية حقوؽ الممكية الفكرية، بما في ذلؾ العلبمات التجارية، في الأطر التشري

 ،ىذه المنظمات إلى توحيد الجيود عمى المستوى العالمي لتعزيز الحماية القانونية لمعلبمات التجارية ومكافحة الانتياكات
سنناقش دور أبرز ىذه  ومف ثـ ،قة بحقوؽ الممكية الفكرية في البيئة الرقميةكما تعمؿ عمى تطوير القواعد والمعايير المتعم

 .الرقمية المنظمات في حماية العلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس

وتيدؼ إلى تنظيـ  7995( ىي منظمة دولية تأسست في عاـ WTOمنظمة التجارة العالمية )منظمة التجارة العالمية: -أ
تعتبر حماية حقوؽ الممكية الفكرية، بما في ذلؾ حماية العلبمات التجارية، ، و وتعزيز النمو الاقتصاديالتجارة العالمية 

وتتعامؿ المنظمة مع قوايا حماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية مف خلبؿ  ،جزءًا ىامًا مف أىداؼ المنظمة
طارىا القانوني  .(765) اتفاقياتيا وا 

تسيـ ، و جارية بأىمية كبيرة في البيئة الرقمية، حيث يتزايد استخداـ الإنترنت والتجارة الإلكترونيةتحظى حماية العلبمات الت
حقوؽ الممكية الفكرية، بما في ذلؾ حقوؽ العلبمات التجارية، في تشجيع الابتكار والإبداع وحفظ المصالح التجارية 

توفير إطار قانوني دولي لحماية حقوؽ الممكية الفكرية  وفي ىذا السياؽ تسعى منظمة التجارة العالمية إلى ،لأصحابيا
 .(766)والمنصفة وتعزيز التجارة العادلة 
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تتومف الاتفاقيات التي تديرىا منظمة التجارة العالمية، مثؿ اتفاقية الممكية الفكرية المتعمقة بالجوانب التجارية لمحقوؽ 
جراءات لحماية حقو TRIPSالممكية الفكرية ) يتطمب ىذا تطبيؽ قوانيف ، و ؽ الممكية الفكرية في البيئة الرقمية(، تشريعات وا 

 .(767)الرقمي حماية العلبمات التجارية عمى الإنترنت والتصدي لانتياكات حقوؽ الممكية الفكرية في المجاؿ 

مكية الفكرية وبالإوافة إلى ذلؾ، تسعى منظمة التجارة العالمية إلى تعزيز التعاوف بيف الدوؿ في مجاؿ حماية حقوؽ الم
يشمؿ ذلؾ تبادؿ المعمومات والخبرات والتعاوف في مجاؿ تنفيذ القوانيف والتعاوف الدولي لمكافحة ، و في البيئة الرقمية

 .(768)الرقمية القرصنة والتزوير والتزييؼ في البيئة 

مح لمدوؿ الأعواء بتقديـ شكاوى مف الجدير بالذكر أف منظمة التجارة العالمية لدييا أيوًا آلية تسوية المنازعات، التي تس
يتـ حؿ ىذه المنازعات مف خلبؿ إجراءات قانونية محددة وفقًا ، و حوؿ انتياكات حقوؽ الممكية الفكرية في البيئة الرقمية

 .(769)دوليًا للبتفاقيات المعترؼ بيا 

ايبو( ىي وكالة تابعة للؤمـ المتحدة المنظمة العالمية لمممكية الفكرية )و المنظمة العالمية لمممكية الفكرية الوايبو:  -ب
 7967تيدؼ إلى تعزيز حماية الممكية الفكرية وتشجيع الابتكار والإبداع في جميع أنحاء العالـ. تأسست المنظمة في عاـ 

 .(771)ليا وتتخذ مف جنيؼ، سويسرا مقرًا 

قوؽ البراءات وحقوؽ النشر وحقوؽ تيدؼ وايبو إلى تطوير وتنفيذ نظاـ دولي لحماية الممكية الفكرية، بما في ذلؾ ح
تعزز المنظمة التعاوف بيف الدوؿ في مجاؿ حماية الممكية الفكرية وتسييؿ التجارة الدولية مف خلبؿ ، و العلبمات التجارية

 .(777)مشتركة إقامة اتفاقيات دولية وتطوير قوانيف وسياسات 

يبو تمعب دورًا ىامًا في تطوير إطار قانوني دولي لحماية بالنسبة لحماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية، فإف وا
تعمؿ المنظمة عمى تعزيز التعاوف بيف الدوؿ في مجاؿ مكافحة القرصنة والتزوير ، و العلبمات التجارية عمى الإنترنت
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ية حقوقيـ في كما تقدـ وايبو خدمات لمشركات والأفراد لحما ،الإلكتروني وانتياؾ حقوؽ الممكية الفكرية عبر الإنترنت
 .(772)المنازعات العلبمات التجارية عمى الإنترنت، بما في ذلؾ تسجيؿ العلبمات التجارية وحؿ 

ومما سبؽ يتبيف أف الاتفاقيات والمعاىدات الدولية مثؿ اتفاقية باريس ومدريد، تدعـ الحماية لمعلبمات التجارية في الميتا 
صة بيذه البيئة الرقمية، كما يعد نظاـ التسجيؿ الدولي آلية ميمة لحماية فيرس بشكؿ عاـ، إلا أنيا لا تتومف نصوصًا خا

العلبمات، ولكنو غير كاؼٍ وحده لمواجية تحديات الميتا فيرس، لذا ينبغي الجمع بيف آليات الحماية الدولية والمحمية مف 
 ية في ىذه البيئة الرقمية.خلبؿ استخداـ التقنيات الحديثة ونشر الوعي، لوماف حماية فعالة لمعلبمات التجار 

 المطمب الثالث

 آليات تسوية المنازعات والممارسات الدولية في مجال حماية العلامات التجارية في الميتافيرس

تُعد حماية العلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس مف الموووعات المستحدثة والتي تستدعي ووع أطر وآليات قانونية 
وسنتناوؿ في ىذا المطمب آليات التقاوي ، ية مف الانتياكات المحتممة في ىذه البيئة الافتراويةلحماية العلبمات التجار 

أماـ المحاكـ الوطنية والدولية، ودور التحكيـ كآلية بديمة، إوافة إلى عرض أبرز الممارسات والتجارب الدولية في ىذا 
 المجاؿ.

تتوفر عدة آليات منازعات العلامات التجارية في الميتا فيرس: آليات التقاضي أمام المحاكم الوطنية والدولية في -7
لمتقاوي أماـ المحاكـ الوطنية والدولية في منازعات العلبمات التجارية، حيث يمكف عمى المستوى الوطني رفع دعوى أماـ 

قديـ طمب لممحكمة (، وكذلؾ ت773محاكـ الدولة لممطالبة بالتعويض عف الأورار الناجمة عف انتياؾ العلبمة التجارية)
بإصدار أمر قوائي بوقؼ استخداـ العلبمة المقمدة أو المسيئة، إلى جانب إمكانية المجوء لمتحكيـ إذا نص العقد بيف 

(، أما عمى المستوى الدولي فيمكف رفع دعوى أماـ مركز الويبو لمتحكيـ والوساطة في 774أطراؼ النزاع عمى ذلؾ )
(، ومع ذلؾ، 776ا يمكف المجوء لمحكمة العدؿ الدولية إذا كاف أحد أطراؼ النزاع دولة )(، كم775منازعات الممكية الفكرية )
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174 Kur, A. and Dreier, T. European Intellectual Property Law. Edward Elgar Publishing, 0212. (pp. 242-223 ) 
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قد تواجو ىذه الآليات بعض التحديات في البيئة الرقمية لمميتا فيرس، مما يستدعي الاعتماد بشكؿ أكبر عمى الأدوات 
 (.777وفاعمية ) التقنية مثؿ حجب المواقع الإلكترونية أو إزالة المحتوى غير المشروع بسرعة

يمعب التحكيـ دوراً بارزاً وميماً كآلية دور التحكيم كآلية بديمة لتسوية منازعات العلامات التجارية في الميتا فيرس:  -2
بديمة لتسوية منازعات العلبمات التجارية ، حيث يتميز المجوء إلى التحكيـ في مثؿ ىذه المنازعات بالسرعة والمرونة 

(، ويمكف لمتحكيـ أف يسيـ بفاعمية في تسوية النزاعات المتعمقة 778قاوي التقميدي أماـ المحاكـ )والسرية مقارنة بالت
بالعلبمات التجارية التي تنشأ في البيئة الرقمية لمميتا فيرس، مف خلبؿ تعييف محكميف ذوي خبرة ودراية كافية بمجاؿ 

تاحة إمكانية إجراء الإجر  اءات التحكيمية عف بُعد باستخداـ وسائؿ الاتصاؿ الحديثة التكنولوجيا والفواء الافتراوي ، وا 
(، فولًب عف مراعاة طبيعة النزاعات 781(، إلى جانب السرعة في صدور الأحكاـ التحكيمية وتنفيذىا مقارنة بالمحاكـ)779)

ة واعدة ومجدية لتسوية المستحدثة الناشئة عف انتياؾ حقوؽ الممكية الفكرية في العالـ الافتراوي ، لذا فإف التحكيـ يُعد آلي
 (.787منازعات العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس إذا ما أحسف توظيفو واستغلبؿ مزاياه بالشكؿ الصحيح )

ويتوح مما سبؽ أف آليات التقاوي التقميدية أماـ المحاكـ تواجو ايوا تحديا يتعمؽ بالتعامؿ مع منازعات العلبمات 
، لذلؾ برز التحكيـ كآلية بديمة فعالة لحسـ ىذه المنازعات، نظرًا لما يتمتع بو مف مرونة التجارية في بيئة الميتا فيرس

وسرعة وقابمية لمتنفيذ عبر الحدود، ويمكف لمتحكيـ أف يشكؿ حلًب ناجعاً لمتحديات التي تواجو القواء التقميدي في مجاؿ 
 فو واستغلبؿ مزاياه.حماية العلبمات التجارية في البيئة الرقمية، إذا ما أحسف توظي

بيئة كلميتافيرس اف طبيعة ا: الدولية في مجال حماية العلامات التجارية في الميتافيرس والتجارب الممارسات -3
افتراوية حديثة تتيح للؤفراد والشركات إنشاء ىويات وكيانات رقمية تمثؿ منتجاتيـ وخدماتيـ، مما يستدعي وجود إطار 

 لبمات التجارية الخاصة بيـ مف أي استخداـ غير مشروع أو تزييؼ أو تقميد. تشريعي وتنظيمي لحماية الع
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تعمؿ الأمـ المتحدة عمى تطوير ، حيث تقوـ الأمـ المتحدة بدور ىاـ في تعزيز حماية العلبمات التجارية في الميتافيرسو 
ة في الميتافيرس، بالإوافة إلى تقديـ إطار قانوني دولي ييدؼ إلى تنظيـ حقوؽ الممكية الفكرية وحماية العلبمات التجاري

قد بادرت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية، باعتبارىا إحدى المنظمات الدولية لو ، الدعـ والإرشاد لمدوؿ في ىذا المجاؿ
بيئة  الرائدة في مجاؿ حقوؽ الممكية الفكرية، بإجراء العديد مف الدراسات والأبحاث حوؿ سبؿ حماية العلبمات التجارية في

كما قدمت المنظمة العديد مف النصائح والتوجييات لأصحاب العلبمات التجارية بشأف كيفية تسجيؿ وحماية  ،الميتافيرس
علبماتيـ التجارية في عالـ الميتافيرس، بما في ذلؾ تسجيؿ العلبمات في قواعد البيانات المركزية والتنسيؽ مع مزودي 

  .(782)بومات غير المصرح خدمات الميتافيرس لمنع استخداـ العلب

قاـ الاتحاد الأوروبي، باعتباره أحد أبرز الكيانات الإقميمية المعنية بحماية الممكية الفكرية، بووع إطار تشريعي شامؿ كما 
ويتومف ىذا الإطار سفّ القوانيف اللبزمة لتنظيـ تسجيؿ العلبمات التجارية  ،لحماية العلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس

وحقوؽ الممكية الفكرية المتعمقة بيا عمى الإنترنت، إلى جانب ووع آليات فعالة لمتصدي لأي استخداـ غير مشروع 
يستخدـ الاتحاد نظامًا مركزيًا لتسجيؿ وحماية العلبمات التجارية عمى مستوى الميتافيرس، و لمعلبمات التجارية في بيئة 

 .(783) سلبمة العلبمات التجارية في الميتافيرس. الاتحاد، وىو يومف حقوؽ الممكية والحفاظ عمى

أما الولايات المتحدة الأمريكية، فقد اتخذت عدة إجراءات لحماية العلبمات التجارية في الميتافيرس، مف بينيا إنشاء مكتب 
ير مصرّح متخصص لتسجيؿ العلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس، وتطبيؽ إجراءات قانونية صارمة لمنع أي استخداـ غ

تعتبر الولايات المتحدة مف الدوؿ الرائدة في حماية العلبمات التجارية في الإنترنت، و بو لمعلبمات التجارية عبر 
تستخدـ الولايات المتحدة نظامًا قويًا لتسجيؿ وحماية العلبمات التجارية، وتوفر آليات فعالة لممنازعات  ، حيثالميتافيرس

 .(784) ت بشأف حقوؽ الممكية الفكريةوالتحكيـ في حالة حدوث خلبفا

نظراً لأىمية السوؽ الصينية، فقد اتخذت الصيف عدة إجراءات لحماية العلبمات التجارية في بيئة الميتافيرس، مف بينيا و 
إنشاء نظاـ متكامؿ لتسجيؿ العلبمات التجارية، وتطبيؽ إجراءات قانونية صارمة لمكافحة أي محاولات لتقميد أو تزييؼ 

 ، حيثتشيد الصيف تطورًا كبيرًا في مجاؿ حماية العلبمات التجارية في الميتافيرسالإنترنت، و مات التجارية عبر العلب
تستخدـ الصيف نظامًا مركزيًا لتسجيؿ وحماية العلبمات التجارية، وقد اتخذت إجراءات صارمة لمكافحة التزوير والقرصنة 

 .(785)المجاؿفي ىذا 

حدة نظاماً متطوراً لحماية الممكية الفكرية، حيث اتخذت عدة خطوات لحماية العلبمات التجارية في تمتمؾ المممكة المتىذا و 
بيئة الميتافيرس، مف ومنيا ووع إجراءات لتسجيؿ العلبمات التجارية، وآليات فعالة لمتصدي لأي استخداـ غير مصرح 
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دة مف الدوؿ الرائدة في تطوير آليات تسوية المنازعات في تُعَدُّ المممكة المتح، كما بو لمعلبمات التجارية عبر الإنترنت
توفر المممكة المتحدة نظامًا قويًا لتسجيؿ وحماية العلبمات التجارية، ، و مجاؿ حماية العلبمات التجارية في الميتافيرس

 .(786)النزاعات وتشجع عمى التحكيـ والوساطة كوسيمة لحؿ 

ة في بيئة الميتافيرس تتطمب ووع أطر تشريعية وطنية ودولية لمواجية يتوح مما سبؽ أف حماية العلبمات التجاري
كما أف التحكيـ يُعد آلية بديمة فعالة لتسوية منازعات العلبمات التجارية في ، التحديات التي تفرويا ىذه البيئة الافتراوية

قميمية بووع أطر وممارسات لحماية العلب، الميتافيرس مات التجارية في الميتافيرس، منيا وقد بادرت عدة جيات دولية وا 
إلا أف  ،الأمـ المتحدة والمنظمة العالمية لمممكية الفكرية والاتحاد الأوروبي والولايات المتحدة والصيف والمممكة المتحدة

حماية التحديات مازالت قائمة في ىذا المجاؿ الحديث وتتطمب مزيداً مف الجيود الدولية المنسقة لووع أطر شاممة وفعالة ل
 العلبمات التجارية في الميتافيرس.
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 الخاتمة

العلبمات التجارية تمعب دوراً حيوياً في تمييز السمع والخدمات والترويج ليا، وقد أولت التشريعات الوطنية والاتفاقيات 
لفواء الافتراوي وانتشار التجارة الدولية اىتماماً كبيراً بحماية العلبمات التجارية مف التقميد والانتحاؿ، إلا أف ظيور ا

الإلكترونية أثار تحديات جديدة أماـ نظـ الحماية التقميدية، مما استدعى البحث عف آليات مستحدثة لوماف فاعمية 
 الحماية في بيئة الميتا فيرس، وقد توصؿ البحث إلى مجموعة مف النتائج والتوصيات:

 :أىم النتائج

وراً محورياً في الترويج لممنتجات والخدمات في عالـ الميتا فيرس الافتراوي، وتتمتع العلبمة التجارية تؤدي دأف  -7
بأىمية كبرى تتعمؽ ببناء الثقة والولاء وخمؽ تجارب تفاعمية لممستخدميف في الميتا فيرس، كما تتنوع أشكاؿ وأنواع 

 العلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس الافتراوية.

برة لمحدود لبيئة الميتا فيرس تثُير تحديات كبيرة أماـ تحديد الاختصاص القوائي في اراوية العالطبيعة الافتاف  -2
المنازعات المتعمقة بالعلبمات التجارية، وكذلؾ أماـ تطبيؽ قواعد تنازع القوانيف لتحديد القانوف الواجب التطبيؽ، فولًب عف 

 د الدولة التي صدرت فييا.التحديات المتعمقة بإنفاذ الأحكاـ القوائية خارج حدو 

غياب الممكية المادية لمعلبمات التجارية في بيئة الميتا فيرس يجعؿ عممية إثباتيا وحمايتيا مف التقميد والانتحاؿ اف  -3
عادة إنتاجو.  أمرًا صعبًا، نظرًا لسيولة نسخ المحتوى الرقمي وا 

الميتا فيرس يتطمب سف تشريعات جديدة لتنظيـ ىذه استخداـ تقنيات حديثة مثؿ تقنية البموؾ تشيف في بيئة اف  -4
 التقنيات بما يومف حماية فعالة لمعلبمات التجارية مف الانتحاؿ والتزييؼ.

التشريعات الوطنية الحالية في مجاؿ العلبمات التجارية في كؿ مف مصر والسعودية غير كافية لمواجية التحديات اف  -5
 فيرس، مما يستدعي تعديميا وسف قوانيف جديدة. القانونية الناشئة عف بيئة الميتا

ينبغي الجمع بيف آليات الحماية الدولية والمحمية مع استخداـ التقنيات الحديثة لوماف الحماية الفعالة لمعلبمات انو  -6
 ا فيرس.التجارية، كما يُعد المجوء لمتحكيـ آلية فعالة لتسوية منازعات العلبمات التجارية الناشئة في بيئة الميت
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 :أبرز التوصيات

تعديؿ وتحديث التشريعات الوطنية ذات الصمة بالعلبمات التجارية، بحيث تشمؿ نصوصًا خاصة لتنظيـ العلبمات  -7
 .الميتا فيرس وحمايتيا مف الانتحاؿ والتقميد بما فييا بيئة التجارية في البيئة الافتراوية

ثبات الممكية الرقمية في الميتا فيرس، مع ا -2 عتماد حموؿ تقنية مثؿ البموؾ تشيف والتشفير لحماية العلبمات التجارية وا 
 .سفّ قوانيف خاصة لتنظيـ استخداـ ىذه التقنيات، وتحديد الأحكاـ اللبزمة لمنع التعدي عمى العلبمات مف خلبليا

، والوقع الافتراويية الخاصة بحماية الممكية الفكرية في البيئة الرقمية الانوماـ إلى المعاىدات والاتفاقيات الدول -3
، العمؿ عمى تعديؿ الاتفاقيات الدولية المتعمقة بالممكية الفكرية لتشمؿ حماية أفوؿ لمعلبمات التجارية في بيئة الميتافيرسو 

 شأف.ووع معايير دولية لتمؾ الحماية، وتعزيز التعاوف الدولي في ىذا ال مف خلبؿ

العمؿ عمى نشر الوعي بأىمية احتراـ حقوؽ الممكية الفكرية في البيئة الافتراوية لدى الأفراد والمؤسسات، والتوعية  -4
 بأىمية تسجيؿ علبماتيـ في بيئة الميتا فيرس لوماف الحماية القانونية ليا.

ىذه البيئة المتعمقة بحماية العلبمات في تشجيع أصحاب العلبمات التجارية عمى المجوء لمتحكيـ لتسوية المنازعات  -5
 .الافتراوية
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